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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ

CONSIDERANDO

Que, en las fracciones | y V del articulo 3 del Decreto que crea a la Universidad
Tecnolodgica de Xicotepec de Juarez, publicado en el Periodico Oficial del Estado el 07 de
agosto de 2002, asi como sus reformas publicadas el 28 de agosto de 2009 y 11 de
agosto de 2016 en el Periddico Oficial del Estado, la Universidad es un Organismo
Publico Descentralizado del Gobierno del Estado de Puebla, que tiene como objetivo
ofrecer educacion superior tecnolégica, que forme técnicos superiores universitarios con

un sentido innovador que, incorporados a los avances cientificos y tecnolégicos, estén

aptos para aplicar sus conocimientos a la solucién creativa de los problemas que se -
presentan en su region; contribuir a ampliar la cobertura de servicios educativos de tipo
superior, en el area de la ciencia y la tecnologia.

Que, el 27 de junio de 2018 en el Periédico Oficial del Estado, se publica el Reglamento

Interior de la Universidad Tecnoldgica de Xicotepec de Juarez, que establece la faculta

del Consejo Directivo para expedir los reglamentos que se requieran para el cumplimien

de los objetivos de la misma. .

Que, con fecha quince de octubre del afio dos mil tres, en la Segunda Sesion Ordinaria
del Consejo Directivo, se aprobé por unanimidad de votos el Reglamento de las
Campanas de Difusion y Captacion de Alumnos de la Universidad Tecnolégica de
Xicotepec de Juarez.

Que, se abroga el Reglamento de las Campanas de Difusion y Captacion de Alumnos de.}
la Universidad Tecnologica de Xicotepec de Juérez, en virtud de que para la consecucién/
de los objetivos de esta Institucion, es menester actualizar y reestructurar la citada
normatividad, para regular las actividades que tengan como objetivo promover y difundir

los servicios y apoyos que ofrece la Universidad en el ambito educativo; que regule de
manera eficaz las funciones que competen a la Direccién de Extension y Vinculacién y al
Departamento de Prensa, Difusién y Actividades Culturales; asi como adaptarlo al

Lenguaje Incluyente No Sexista y Accesible, que estipula la Norma Mexicana en Igualdad
Laboral y no Discriminacion NMX-R-025-SCFI-2015.

Que, por las razones expuestas, el Honorable Consejo Directivo d Universidad

Tecnolégica de Xicotepec de Juarez, tiene a bien expedir el siguiente:

El presente documento se plantea de manera incluyente y libre de estereotipas
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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y
DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ

TiTULO PRIMERO
DE LAS DISPOSICIONES GENERALES

CAPITULO UNICO
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1.- El presente ordenamiento reglamenta y estipula las facultades, organizacién y
funcionamiento del Departamento de Prensa, Difusion y Actividades Culturales de la
Universidad Tecnolégica de Xicotepec de Judrez, en materia de comunicaciéon social,
promocion y difusion, en el marco de la normatividad vigente aplicable a esta Entidad
Paraestatal.

Articulo 2.- El presente Reglamento tiene por objeto establecer los lineamientos que
deberan seguirse, para coadyuvar en la captacién de la comunidad estudiantil presente y
futura, asi como fortalecer la comunicacion e interrelacion entre las diferentes unidades
administrativas que conforman a la Universidad Tecnoldgica de Xicotepec de Juarez.

Articulo 3.- Para efectos del presente Reglamento se entenderan por:

I. Universidad: A la Universidad Tecnoldgica de Xicotepec de Juarez;

Il. Consejo Directivo: Al Organo de Gobierno y maxima autoridad de la
“UNIVERSIDAD”;

Il. Rector: Al Director General de la “UNIVERSIDAD”; ‘

IV. Unidades Administrativas: Secretaria Académica, Direcciones, Subdirecciones,
Jefaturas de Departamento y Coordinaciones, que integran a la “UNIVERSIDAD”; ¥

V. Direccion: A la Direccion de Extension y Vinculacion de la “UNIVERSIDAD”;

VI. Jefatura: Al Departamento de Prensa, Difusion y Actividades Culturales la
“UNIVERSIDAD”;

Vil. Las IEMS: Instituciones de Educacion Media Superior que se encuentran dentro
de la zona de influencia de la “UNIVERSIDAD”;

Vill. Aspirantes: Son los estudiantes que estan por concluir o han concluido sus
estudios de nivel medio superior o que pueden continuar sus estudios superiores
en la “UNIVERSIDAD”;

IX. Estudiante: Toda persona que habiendo cubierto los requisitos de admisién se
encuentre inscrito en cualquiera de los programas educativos vigéntes en la
“UNIVERSIDAD"; f

El presente documento se plantea de manera incluyente y libre de estere
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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ

X. Campana: Planeacién, produccién y difusibn de un conjunto de mensajes
derivados de la estrategia anual de comunicacion social y/o de promocién y
publicidad dirigida a una poblacién objetivo a través de medios de comunicacion,
con una vigencia determinada;

XI. Campaina de Comunicacion Social: Aquéllas que difunden el quehacer de la
“UNIVERSIDAD”, acciones o logros que estimulan a la ciudadania para acceder a
los beneficios o servicios educativos que brinda esta Institucion de Educacion
Superior;

Xll. Campana de Promocién y Difusién: Aquéllas que dan a conocer o motivan la
imagen de la “UNIVERSIDAD”, asi como los servicios que esta ofrece a la
poblacion en general,

Xlil. Medios complementarios: Son métodos de difusion alternativos a los
electrénicos, impresos, digitales y publicos que impactan a segmentos especificos
de la poblacién, tales como mobiliario urbano, publicidad exterior, espectaculares,
u otros similares;

XIv. Medios digitales: Tipo de medio donde el contenido (texto, voz, musica,
imagenes, animaciones o videos) puede consultarse desde un dispositivo
electrénico que cuente con la tecnologia necesaria;

XV. Medios auditivos y visuales: Tales como la Radio y Television, que difunden los
mensajes a través de impulsos radioeléctricos;

XVI. Medios impresos: Tipo de publicaciéon escrita o ilustrada masiva que contiene
texto o imagenes fijas y que esta impresa bajo el mismo nombre, con una
periodicidad de edicion determinada y una numeraciéon secuenciada;

XVIl. Medios publicos: Estaciones oficiales de radio y canales de television que forman
parte de la Administracion Publica Federal o Estatal; :

XVIil. Poblacion objetivo: Conjunto especifico de individuos con caracteristicas
psicograficas (gustos, habitos, costumbres, idiosincrasia 0 comportamiento de Ia:i-\
personas) y sociodemograficas (edad, sexo, lugar de residencia y nivel’
socioecondmico) a quienes estan dirigidas las campanas;

XIX. Programa. - Aquel que contiene las estrategias anuales de comunicacion social,
promocién y difusién para alcanzar los objetivos y metas establecidas en la
Campaia. Los medios deben seleccionarse de acuerdo a los objetivos de alcance
geografico, frecuencia, capacidad, establecidos bajo los criterios de equidad y
transparencia;

XX. Signos Distintivos. - El nombre de la “UNIVERSIDAD” o sus abreviaciones, asi
como el logotipo u otra representacion grafica del mismo, constituyen signos
distintivos que son propiedad exclusiva o sus subsidiarias; y :

XXI. Zona de |Influencia: Delimitacion geografica establecida dTi'nd - la

“UNIVERSIDAD” impacta o trata de impactar con sus servicios.

género, por lo que al referirse a una persona como 'de
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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ

TITULO SEGUNDO
DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL,
PROMOCION Y DIFUSION

CAPITULO |
DE LAS CAMPANAS

objetivo de promocionar o difundir la imagen institucional, donde participen estudiantes o
personal adscrito a la “UNIVERSIDAD”, estos tienen la obligacion de sujetarse a las
disposiciones previstas en el presente Reglamento y observar lo siguiente:

Articulo 4.- En los eventos o campafas organizadas por la “UNIVERSIDAD” con el /

I. Participar dentro de un estricto marco de ética, moralidad y buenas costumbres,
evitando dar imagenes de vulgaridad, falta de higiene y limpieza, violencia y
agresividad en contra de sus companeros o publico en general; y

Il. Colaborar con la mayor calidad posible y utilizando los mejores recursos disponible

Articulo 5.- La planeacion, coordinacion y ejecucion de las campafias o0 eventos es
responsabilidad de la Direccion a través de la Jefatura, con base en el programa que para
tal efecto elabore.

Articulo 6.- Para la realizacién de las campanas, la Jefatura se apoyara en el uso de los
medios digitales, electrénicos, impresos, masivos, publicos, herramientas de
hipersegmentacion e inclusion de medios complementarios, es decir, en todo aquel
instrumento de comunicacion auditiva, visual, impresa o el resultado de la combinacion de
las anteriores, que se utilice para la transmision de los mensajes.

Articulo 7.- Las campanas se llevaran a cabo permanentemente durante el ciclo escolar
atendiendo los siguientes periodos: >

l. La captacién de estudiantes, durante el periodo comprendido entre enero y agosto
de cada ano; y
Il. La difusién y promocion, durante el periodo comprendido entre agosto y diciembre
de cada ano. \

Estos periodos pueden ser modificados de acuerdo a la conveniencia de la
“UNIVERSIDAD”.

Articulo 8.- La zona de influencia que corresponde a la “UNIVERSIDAD” es: Francisco Z.
Mena, Huauchinango; Jalpan; Jopala; Juan Galindo; Naupan; Pantepec; Tlacuilotepec;
Tlaola; Venustiano Carranza; Xicotepec y Zihuateutla. \

El presente documento se plantea de manera incluyente y libre de estergdtipos de
género, por lo que al referirse a una persona como “el" BF ica ®
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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ

Articulo 9.- Las campanas, se podran catalogar de la siguiente forma:

I. Campana de Comunicacién Social; y
Il. Campafia de Promocién y Difusién.

La Jefatura debera verificar que exista suficiencia presupuestal para realizar las campanas,
mismas que se podran efectuar a través de los medios masivos de comunicacion, que
comprenden medios electronicos, impresos, complementarios, digitales y publicos.

Articulo 10.- En ningun caso estas campafas incluirdan nombres, imagenes, voces o
simbolos que impliquen promocién personalizada de cualquier servidor publico.

CAPITULO Il
DE LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

Articulo 11.- Tiene como finalidad difundir el quehacer de la “UNIVERSIDAD”, para ello, la
Jefatura solicitara la cooperacion y apoyo de las unidades administrativas, las cuales estan
obligadas a colaborar otorgando la informacién que les compete de acuerdo a las
atribuciones que les confiere la normatividad vigente.

Articulo 12.- Esta camparia fortalecera la imagen institucional, mediante la difusién del
quehacer y los logros institucionales, tales como: Informacion anual de actividades,
inauguracion de infraestructura, entrega de premios y reconocimientos, graduaciones,
congresos, encuentros y diversos eventos de temas educativos, de salud, cientificos,
tecnoldgicos, culturales, deportivos y de vinculacion, asi como de apoyo a instituciones de

asistencia social. X

Articulo 13.- La Direccién debe cuidar y supervisar el adecuado uso de la imagen¥
institucional, los recursos de difusién, informacién y comunicacion con que cuenta la/
“UNIVERSIDAD”, y que es emitida y difundida hacia el exterior de la misma, asi como
observar los lineamientos que emitan en materia de comunicacién social, las instanci
competentes.

CAPITULO Il
DE LA CAMPANA DE PROMOCION Y DIFUSION

Articulo 14.- Tiene como objetivo fortalecer el modelo educativo y su posicionamiento en

el sector productivo y social; captar el mayor nimero de aspirantes y ofertar los productos

y servicios que ofrece la “UNIVERSIDAD”. /
L

Articulo 15.- Esta campana se efectuara mediante:

I. Visitas guiadas de aspirantes a la “UNIVERSIDAD”;

El presente documento se plantea de manera incluyente y litve de eslerectipos de \
género, por lo que al referirse a una persona como e(c nifigl “el o la".

PAG. 7



i puEBLA orsy

REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
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Il. Visita de personal de la “UNIVERSIDAD” a “LAS IEMS;

lll. Logros del modelo educativo;

IV. Realizacion de ferias profesiogréaficas;

V. Divulgacién de proyectos académicos y actividades de vinculacion;
VI. Difusién de valores culturales;

VII. Promocion de programas culturales y de movilidad;

VIIl. Impulso de la formacion integral; y

IX. Las demas que establezca la Jefatura en el programa respectivo.

TiTULO TERCERO
DE LOS RESPONSABLES

CAPITULO UNICO
RESPONSABLES

Articulo 16.- La Direccion, ademas de las funciones inherentes a su cargo, previstas en la
normatividad que rige a la “UNIVERSIDAD", realizara lo siguiente:

I. Observar la normatividad aplicable al Subsistema de Universidades Tecnoldgicas y
Politécnicas en materia de comunicacién social, promocién y difusion;
Il. Establecer las estrategias de imagen y posicionamiento institucionales, para el
cumplimiento de los objetivos de la “UNIVERSIDAD";
lll. Definir la participacion de las unidades administrativas en la realizacion de
campanas y eventos;
IV. Validar el programa de actividades y la informacién que debera difundirse;
V. Determinar el uso de los medios de comunicacion pertinentes para cada actividad a
desempeniar,;
VI. Instituir la cobertura que debera otorgarse;
VIl. Vigilar que se respete la imagen institucional en todas las formas de comunicacion
que realicen las unidades administrativas que integran a la “UNIVERSIDAD";
VIIl. Supervisar que todos los elementos que integran las actividades de difusién
atiendan las politicas de comunicacion establecidas por las instancias pertinentes;

y
IX. Las demas que establezca en el programa respectivo.

Articulo 17.- La Jefatura, ademads de las funciones inherentes a su cargo, previstas en la
normatividad que rige a la “UNIVERSIDAD”, realizara lo siguiente:

I. Observar la normatividad aplicable al Subsistema de Universidades/Tecnoldgicas y
Politécnicas en materia de comunicacion social, promocién y difusic%n;zj

<2 S
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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ

Il. Actualizar el Manual de Identidad Institucional, para establecer los lineamientos que ﬁ
fundamenten los materiales impresos, electronicos y tridimensionales que utilizara
la “UNIVERSIDAD”;

lll. Manejar la tipografia propuesta por la Coordinacién General de Universidades
Tecnolégicas y Politécnicas, para unificar el nombre de las carreras que oferta la
“UNIVERSIDAD”;

IV. Elaborar el programa de actividades;

V. Eldiseno de las imagenes o voces a utilizar;

VI. Producir y emitir la informacion que se dé a conocer de forma interna y externa;

VII. Organizar en colaboracién con las unidades administrativas de la “UNIVERSIDAD”
las campanas y eventos;

VIIl. Realizar las gestiones administrativas para la obtencion de espacios fisicos y de
comunicacion, disponibles para efectuar y difundir los eventos y campanas de la
“UNIVERSIDAD”;

IX. Diligenciar los tramites administrativos para la obtencién de recursos humanos,
financieros y materiales con los que cuente la “UNIVERSIDAD”;

X. Convocar a los medios de comunicacion para la difusién de campanas y eventos;

Xl. Invitar a la Comunidad Universitaria a participar; y

Xll.Las demas que establezca en el programa respectivo.

Articulo 18.- La Direccién a través de la Jefatura, es la Unica instancia facultada para _
establecer contacto con los medios de comunicacion masivos: prensa, radio, television e
Internet, ademéas de aquellas que cuenten con la autorizacion de la Rectoria. Asi como
mantener una relacion de cordialidad y respeto con los medios de comunicacién masivos. /ﬁ
\

Articulo 19.- Los titulares y personal adscrito a las unidades administrativas de la
“UNIVERSIDAD” tienen la obligacion de proveer permanentemente a la Jefatura de
informacion que sustente la labor de difusion, asi como coadyuvar en el proceso de
captacion de estudiantes (nuevo ingreso y reingreso) e incentivarlos a continu us
estudios superiores en esta instituciéon educativa.

TiTULO CUARTO
DE LAS PROHIBICIONES Y MEDIDAS DISCIPLINARIAS

CAPITULO I
PROHIBICIONES

Articulo 20.- Queda estrictamente prohibido:

I. Hacer otras composiciones del logotipo, asi como variar o d|stor9|onar el escudo y
la tipografia empleada en su elaboracion;

PAG. 9
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REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
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Il. Difundir o publicar cualquier otra forma de comunicacion electrénica, escrita o verbal
en nombre de la “UNIVERSIDAD?”, sin la autorizacion y supervision de la Direccion;
lll. Utilizar los espacios arrendados o propiedad de la “UNIVERSIDAD?”, para fines
distintos a los previstos por esta Institucién o sin el permiso y supervisién de la

Jefatura;
IV. El mal uso, deterioro, desvio, abandono, dafo, perjuicio, pérdida, venta, concesion, §
arrendamiento de los recursos materiales y de comunicacion involucrados en los 4y

procesos de promocion, difusion y captacion de estudiantes, por parte de los
encargados de dichos procesos, asi como de personas externas que pudieran
ocuparlos en un momento determinado para similares o diferentes fines; y

V. El plagio, utilizacion y apropiacién de informacién digital, electrénica, grafica o
escrita emitida y difundida por la “UNIVERSIDAD” o cualquiera de sus miembros.

Articulo 21.- En caso de existir duda respecto a la facultad o posibilidad legal para utilizar
los signos distintivos de la “UNIVERSIDAD” o alguna duda en relaciéon con la forma y
manera de utilizarlos, se deberan abstener de su uso y comunicarlo a la Direccion.

Articulo 22.- La imagen de la “UNIVERSIDAD” sélo se podra utilizar en sellos oficiales,
hoja membretada, memorandum, playeras, carteles, portadas, etcétera, y apegandose a
los colores oficiales autorizados.

Articulo 23.- La “UNIVERSIDAD” se reserva el derecho de determinar y cambiar la
disposicién, forma, tamafo, modos, circunstancias, especificaciones técnicas ¥
caracteristicas tipograficas, bajo las cuales los signos distintivos de esta, deban ser “A \
utilizados.

Articulo 24.- Se prohibe por completo el uso de los signos distintivos de la
“UNIVERSIDAD?”, salvo que:

I. Sean utilizados en una comunicacion oficial y en el ejercicio de las funciones de una
autoridad universitaria, conforme a las disposiciones contenidas en la normatividad

universitaria aplicable; y
Il. Sean utilizados para fines comerciales o por particulares, y se cuente previ te
con la autorizacion correspondiente por escrito.

CAPITULO Il
MEDIDAS DISCIPLINARIAS

Articulo 25.- Se considera falta o infraccion a toda aquella actividad que estando prohibida
en el presente Reglamento se lleve a cabo, sin el consentimiento escrito y fundado de

Rectoria. E
|
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REGLAMENTO DE LAS CAMPARNAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD
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Articulo 26.- Las medidas disciplinarias por faltas al presente Reglamento seran impuestas
por la Comision de Honor y Justicia de la “UNIVERSIDAD”.

Articulo 27.- La “UNIVERSIDAD” se reserva el derecho de ejercer accion legal contra
toda persona, ya sea fisica o0 moral, u organismo publico que utilice los signos distintivos de
ésta, sin la autorizacion correspondiente o mas alla de sus atribuciones oficiales.

Articulo 28.- La usurpacion, apropiamiento o utilizacién de los signos distintivos de la
“UNIVERSIDAD” sin la autorizacion correspondiente o mas alld de las atribuciones
oficiales, puede conllevar sanciones administrativas, civiles e incluso penales.

Articulo 29.- La utilizacién indebida de espacios arrendados o propiedad de la
“UNIVERSIDAD”, se consideraréd invasién y dafno en propiedad ajena, resultando en
sanciones administrativas, civiles e incluso penales.

TRANSITORIOS \

PRIMERQO. - El presente Reglamento entrara en vigor al dia siguiente de su aprobacién por
el Consejo Directivo de la “UNIVERSIDAD”.

SEGUNDO. - Los casos no previstos en el presente Reglamento, serd resuelto por las ‘
instancias correspondientes. ’

TERCERO. - Se abroga el Reglamento de las Campafas de Difusién y Captacion de
alumnos de la Universidad Tecnoldgica de Xicotepec de Judrez el cual fue aprobado por el
H. Consejo Directivo el 15 de octubre de dos mil tres. :

CUARTO. - El presente Reglamento es aprobado en la Il Sesién Ordmana del Consejo
Directivo, a los diez dias del mes de junio de dos mil diecinueve. /)

género, por lo que al referirse a una persona como “el ifigs ‘el o la”
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s ACUERDO No. UTXJ-SO-II-07/10-06-2019

ACTA DE AUTORIZACION Y EXPEDICION \
Con fundamento en los articulos 15 de la Ley de Entidades Paraestatales del Estado de
Puebla, 10 fracciones lll y XIX del Decreto de Creacién de la Universidad Tecnolégica de
Xicotepec de Juarez y sus respectivas reformas, POR UNANIMIDAD DE VOTOS, los abajo
firmantes que integran el Consejo Directivo de la Universidad Tecnolégica de Xicotepec cﬁe%“‘
Juarez, AUTORIZAN Y EXPIDEN, el dia diez de junio de dos mil diecinueve, el ‘
REGLAMENTO DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL, PROMOCION Y
DIFUSION DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE XICOTEPEC DE JUAREZ.

MTRA. AMERICA ROSAS TAPIA
Presidente Ejecutiva Suplente

~—

e e \‘—‘:}—b—-____j ‘ ; --ﬁ\k L\AJ---.I -
ACT. SONIA TAPIA GARCIA ACT. SONIA TAPIA GARCIA
Vocal.- Suplente del Coordinador General Vocal.- Suplente del Coordinador
de Universidades Tecnolégicas y Académico y de Desarrollo de la
Politécnicas CGUTyP
EDU YANEZ\TAPIA ABOG. MARIA CRISTINA VALDEPENA
Vocal. - Reprgsentante de la Delegacién LOPEZ
Federal de la'Secretaria de Educacion Vocal.- Suplente del Secretario de
Publica en el Estado de Puebla Competitividad, Trabajo y Desarrollo
Ecohbémico |/
;". ] /
/ 4 =il I,'Jl}
/ | 6 !a’
LIC. JERSONAIAIWEUFRACIO LIC. LAURA GUADALUPE VARGAS f L) /
RODRIG) ~ /VARGAS f
Vocal. - Suplent€ dél Secretario de Vocal. - Presideénte Municipal de

Finanzas y Admihistra¢ion 'del Gobierno Xicotepec, Puebla

del Estado



ARQ. POMPEYQ SANTAMARIA LIC. LUIS ALV CUATETA
GARCIA Representante r del Organo .
Vocal. - Representant Interno de Contfol y Comisario Publico en i
la Universidad Tecnolégica de Xicotepec
de Juarez ﬁ

'C.P.GERARDO VARGAS ORTIZ

Rector

Secretarid de Acuerdos



